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PUM ouvre l’année 2020 avec  

une nouvelle édition du catalogue général 
et des engagements réaffirmés en faveur de l’environnement 

 

En 2020, PUM fait encore évoluer son offre, et glisse dans la boîte à outils des artisans un 

catalogue encore plus performant. L’édition 2020 gagne en lisibilité et en praticité : 700 

nouveaux articles font leur entrée, rejoignant ainsi les nouveautés des catalogues TP gros 

œuvre et plomberie sortis en 2019. 

Le catalogue général PUM 2020, enrichi et encore plus fonctionnel 
 
En complément des services digitaux mis à leur disposition, les 

professionnels du bâtiment ont besoin de se référer au catalogue pour 

trouver les références précises dont ils ont besoin, sur leurs chantiers.  

Conscient de l’attachement à cet outil de travail, PUM l’a repensé pour 

encore mieux répondre à leurs attentes. Le catalogue se dote ainsi de 

nombreuses nouveautés dans les gammes suivantes : 

 

 Alimentation ECFS & chauffage (fixation de 

robinetterie « FIXOPLAC » et « SERTIFIX », réducteurs 

de pression à membrane, accessoires pour PLT gaz), 

 Assainissement Eaux Usées / Eux Pluviales  (nouvelle 

gamme de fût PEHD modulable « STORM », nouveaux 

modules d’infiltration « RIGOFILL ST » et ses 

accessoires, joints de piquage pour tube annelé, 

nouvelle gamme de raccords PVC assainissement 

lisse), 

 Consommables / Outillage (élargissement de gamme 
pour l’outillage : brosses, chiffon, coupe-tube, pince 
coupante à bec…) 

 
Instaply : un service plébiscité !  
 
Pour aller encore plus loin dans son offre de services, PUM rejoint Instaply, un service de messagerie 
instantanée permettant de répondre le plus rapidement possible aux besoins des professionnels. 
Toujours pris par le temps, l’artisan n’aura plus à attendre une réponse par téléphone ou par e-mail. 
Le numéro à contacter est indiqué dans la partie « Réseau » du catalogue. 
Stéphanie Pinto, commerciale sédentaire à l’agence PUM de Lille témoigne de son expérience avec le 

service : « Le client était sur son chantier, il savait qu’il allait être bientôt livré. Il m’a donc envoyé un 

SMS pour savoir si nous pouvions encore ajouter des produits à sa commande. Je lui ai répondu oui et 

je me suis dit qu’il n’aurait surement pas eu le temps d’appeler. En tout cas, cette fonctionnalité était 

attendue par les clients et ils en sont tous satisfaits ! »  

Encadré « fiche technique » 

 Nombre de pages : 912 pages 

 Nombre de références : plus de 

15 000  

 Informations techniques à côté des 

articles et/ou en fin d’univers 

 Plus de photos : plus de 60% des 

produits ont une photo 

 Nouvelles couleurs pour les onglets, 

plus vives et plus modernes 



 

PUM, des valeurs et un engagement réaffirmés 

 

PUM assume sa position en faveur de produits et solutions plus respectueux de l’environnement dans 

les pages institutionnelles de son catalogue. Cet engagement se traduit, bien évidemment, par la 

réduction de l’impact environnemental du catalogue grâce à une baisse du nombre d’exemplaires 

imprimés, la réduction de son emballage pour le transport, le choix d’un papier plus fin PEFC (écolabel 

de certification de gestion forestière) et l’incitation au recyclage via le repère visuel Triman. Une 

démarche qui s’inscrit dans la politique RSE et les engagements forts que PUM porte ! 

 

 

 
Le catalogue général est disponible dans les agences PUM et en téléchargement sur le site 

www.pumplastiques.fr 
 

 

 

 

 

 

 

A propos de PUM 
Racheté en 2004 par Saint-Gobain, PUM est une enseigne de Saint-Gobain Distribution Bâtiment 
France. Avec un réseau de 208 points de vente présents partout en France, PUM est le négoce-
partenaire qui propose des services et des solutions innovantes en matériaux de synthèse. 
 
A propos de Saint-Gobain Distribution Bâtiment France 
Saint-Gobain Distribution Bâtiment France (SGDB France), filiale du Groupe Saint-Gobain, est le 
premier distributeur de matériaux de construction en France, au service des professionnels et de ceux 
qui s’investissent dans l’amélioration de leur habitat. Ses principales enseignes sont POINT.P, Cedeo, 
Asturienne, PUM, SFIC, La Plateforme du Bâtiment, Dispano, Décocéram, CLIM+ et CDL Elec. Grâce à 
ces dernières, Saint-Gobain Distribution Bâtiment France dispose d’un réseau de plus de 2 000 points 
de vente à travers l’hexagone. 
Pour compléter son offre, SGDB France a lancé La Maison Saint-Gobain (lamaisonsaintgobain.fr), une 
plateforme d’inspiration, de conseils et de services pour accompagner les particuliers de A à Z dans 
leurs projets d’aménagement et de rénovation pour un habitat plus confortable, plus sain et plus 
responsable. 
 

carrières.sgdb-France.fr      @SgdbFrance 
 
 
 
 
 
 
 

https://www.pumplastiques.fr/
https://carrieres.sgdb-france.fr/
https://www.linkedin.com/company/10165972?trk=tyah&trkInfo=clickedVertical:company,clickedEntityId:10165972,idx:2-1-2,tarId:1445957832994,tas:saint gobain distr
https://www.facebook.com/Saint-Gobain-Distribution-B%C3%A2timent-France-433089113828640/
https://www.instagram.com/sgdbfrance/
https://www.youtube.com/channel/UCTdEbLrHcVllW0K45RzIjSw/about?disable_polymer=1
https://twitter.com/SgdbFrance
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